& Ministerio de
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Urbanksmo

RESPUESTA A OBSERVACIONES
MECANISMO DE PARTICIPACION CIUDADANA (Ley N° 20.500)

CONSULTA CIUDADANA

IDENTIFICACION DE LA CONSULTA: Propuesta de modificacién a la Ordenanza General de Urbanismo y Construcciones, sobre publicidad visible desde caminos,
vias o espacios publicos

PERIODO DE CONSULTA: del 30 de enero 2023 al 13 de febrero 2023

N° | TEXTO NORMA | TEXTO PROPUESTO COMENTARIOS/CONTRIBUCIONES RESPUESTA A COMENTARIOS
VIGENTE Identificacion de quien(es) observa(n) /CONTRIBUCIONES
(cuando (Nombre(s) Apellido(s) y representacion (si
corresponda) corresponde)
1. Eric Fernando Cuevas Rebolledo Agradecemos su comentario.
Excelente modificacidn a la OGUC.
2. Articulo 4.15.9. El plazo de vigencia del | Maria Paz Quezada Villanueva Se reformulardn los antecedentes que se

permiso podra ser renovado, previa
solicitud ingresada a la Direccién de
Obras Municipales, a lo menos con
noventa dias de anticipacion a su
vencimiento.

Para solicitar la renovaciéon del
permiso de instalacién de elemento
publicitario a la Direccion de Obras
Municipales, el solicitante debera
presentar los siguientes documentos:
a) Solicitud y el formulario de solicitud,
ambos firmados por el solicitante y el
arquitecto del proyecto.

b) Pronunciamiento de la Direccion
Regional de Vialidad, de la Direccion
de Transito o de la Secretaria Regional
Ministerial de Transportes vy

Articulo 4.15.9. considero que son
excesivos los antecedentes que se solicitan
para la renovacion del permiso porque son
practicamente los mismos que se solicitan
para el permiso. Podrian reducirse o
acotarse en caso de que el aviso no se
modifique

solicitan para renovacién de permisos. Se
aclara que ante cualquier modificacion al
elemento publicitario requeriria de un
nuevo permiso, No una renovacion.

Articulo 4.15.9. El plazo de vigencia del
permiso podra ser renovado, previa
solicitud ingresada a la Direccién de Obras
Municipales, a lo menos con noventa dias
de anticipacidn a su vencimiento.

Para solicitar la renovacion del permiso de
instalacion de elemento publicitario a la
Direccion de Obras Municipales, el
solicitante deberd presentar los siguientes
documentos:
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Telecomunicaciones, segln
corresponda, en el que se acredite
fundadamente que no han existido
variaciones en las circunstancias que
permitieron a dicho érgano dar su
conformidad para la instalacidon cuya
renovacion que se solicita y que, como
consecuencia de lo anterior, tales
elementos mantienen su condicién de
no constituir un peligro para la
seguridad vial.

c¢) Documento que acredite la
propiedad del predio en que se
emplazara el elemento publicitario, o
su calidad juridica, segun se indica en
la letra c) del articulo 4.15.2.

d) Certificado de Informaciones
Previas del predio donde se emplaza el
elemento publicitario, si se trata de un
inmueble de dominio privado o fiscal.
e) Certificado que acredite que el
solicitante tiene inscripcidn vigente en
el Registro de Avisadores Viales vy
Camineros, con excepcion de lo
dispuesto en el articulo 33° de la ley N°
21.473.

f) Informe que ratifica planos de
estructuracién y memoria de calculo
firmados por el profesional
competente, cuando corresponda,
que certifiquen el cumplimiento de las
normas relativas a estabilidad,
resistencia de materiales y seguridad,
considerando factores tales como
materialidad de los elementos, tipo de
suelo, pendientes; solicitaciones

a) Solicitud y el formulario de solicitud,
ambos firmados por el solicitante y el
arquitecto del proyecto.

b) Pronunciamiento de la Direccidén
Regional de Vialidad, de la Direccion de
Transito o de la Secretaria Regional
Ministerial de Transportes y
Telecomunicaciones, segln corresponda,
en el que se acredite fundadamente que no
han  existido variaciones en |las
circunstancias que permitieron a dicho
o6rgano dar su conformidad para la
instalacion cuya renovacién que se solicita
y que, como consecuencia de lo anterior,
tales elementos mantienen su condicién
de no constituir un peligro para la
seguridad vial.

c) Documento que acredite la propiedad
del predio en que se emplazara el
elemento publicitario, o su calidad juridica,
segln se indica en la letra c) del articulo
4.16.2.

d) Certificado de Informaciones Previas del
predio donde se emplaza el elemento
publicitario, si se trata de un inmueble de
dominio privado o fiscal.

e) Certificado que acredite que el
solicitante tiene inscripcion vigente en el
Registro de Avisadores Viales y Camineros,
con excepcion de lo dispuesto en el articulo
33°delaley N° 21.473.

f) Informe del profesional competente que
certifica que no existe ninguna
modificacion en el elemento originalmente
aprobado.
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sismicas, de viento; proteccion contra
incendio; normas técnicas atingentes a
las instalaciones y sus sistemas, entre
otros. En el evento que se trate de una
nueva estructura y forma, deberd
tramitarse un nuevo permiso.

g) Plano que grafique, en escala
legible, lo siguiente:

g.1) Que el elemento publicitario da
cumplimiento a las normas
urbanisticas aplicables y que no se
altera significativamente el entorno en
que se emplaza, en aquellos casos en
que hubiese existido una modificacion
al Instrumento de Planificacién
Territorial vigente a la fecha de la
solicitud de permiso o a la Ordenanza
Local de Propaganda y Publicidad.

g.2) Que no se afectan las condiciones
de habitabilidad de recintos habitables
y no habitables, las condiciones
generales de seguridad y las
condiciones de seguridad contra
incendio de los edificios, en lo que
respecta a la adecuada ventilaciéon e
iluminacién natural o al sistema de
renovacion de aire; la accesibilidad y
vias de evacuacion; riesgo de incendio,
salvamento de los ocupantes de los
edificios y facilidades para la extincion
del incendio.

g. 3) Que se cumple con las distancias
minimas que exige el articulo 26° de la
ley N° 21.473.

H) Informe elaborado y suscrito por
Profesional Especialista, cuando el

g) Plano que grafique, en escala legible, lo
siguiente:

g.1l) Que el elemento publicitario da
cumplimiento a las normas urbanisticas
aplicables 'y que no se altera
significativamente el entorno en que se
emplaza, en aquellos casos en que hubiese
existido una modificacién al Instrumento
de Planificacion Territorial vigente a la
fecha de la solicitud de permiso o a la
Ordenanza Local de Propaganda vy
Publicidad.

g.2) Que no se afectan las condiciones de
habitabilidad de recintos habitables y no
habitables, las condiciones generales de
seguridad y las condiciones de seguridad
contra incendio de los edificios, en lo que
respecta a la adecuada ventilacién e
iluminacién natural o al sistema de
renovacion de aire; la accesibilidad y vias
de evacuacién; riesgo de incendio,
salvamento de los ocupantes de los
edificios y facilidades para la extincién del
incendio.

g. 3) Que se cumple con las distancias
minimas entre elementos publicitarios
mayores y sucesivos, que puedan ser vistos
desde caminos publicos situados fuera de
los limites urbanos o desde vias publicas
urbanas declaradas como caminos
publicos por decreto supremo, o que
puedan ser vistos desde vias definidas por
el instrumento de planificacidon territorial o
por esta Ordenanza como vias expresas,
troncales o colectoras, que exige el articulo
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elemento publicitario cuente con
sistema de iluminacion o
autorreflexion o con pantallas con
tecnologias electrénicas o similares,
que acredite que éste da
cumplimiento a las normas sobre
emision de Luminosidad Artificial
generada por alumbrados exteriores,
dictada por el Ministerio de Medio
Ambiente.

I) La autorizacion de la autoridad
respectiva, cuando el emplazamiento
de elementos publicitarios se realice
en areas de proteccién de recursos de
valor patrimonial cultural, si estas se
hubiesen declarado con posterioridad
al otorgamiento del permiso. En el
caso de zonas e inmuebles declarados
monumentos nacionales, en
cualquiera de sus categorias, tal
autorizacién debera otorgarse por el
Consejo de Monumentos Nacionales.
En el caso de las zonas e inmuebles de
conservacion histdrica definidos en los
instrumentos de planificacion
territorial, tal autorizacion debera
otorgarse por la Secretaria Regional
Ministerial de Vivienda y Urbanismo.
J) Presupuesto actualizado de las
obras.

K) Presupuesto actualizado del retiro
del elemento publicitario, calculado de
acuerdo a los parametros que
establece el inciso segundo del
articulo 12° de la Ley 21.473, si se trata
de un elemento publicitario mayor.

26° de la Ley N° 21.473, en sus incisos
segundo y tercero, respectivamente”.

H) La autorizacién de Ila autoridad
respectiva, cuando el emplazamiento de
elementos publicitarios se realice en dreas
de proteccion de recursos de valor
patrimonial cultural, si estas se hubiesen

declarado con posterioridad al
otorgamiento del permiso. En el caso de
zonas e inmuebles declarados

monumentos nacionales, en cualquiera de
sus categorias, tal autorizacion debera
otorgarse por el Consejo de Monumentos
Nacionales. En el caso de las zonas e
inmuebles de conservacion histdrica
definidos en los instrumentos de
planificacion territorial, tal autorizacion
deberd otorgarse por la Secretaria
Regional Ministerial de Vivienda vy
Urbanismo.

1) Presupuesto actualizado de las obras.

J) Presupuesto actualizado del retiro del
elemento publicitario, calculado de
acuerdo a los pardmetros que establece el
inciso segundo del articulo 12° de la Ley
21.473, si se trata de un elemento
publicitario mayor.
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Alvaro Patricio Sepulveda Mejias
Modificacién necesaria en tanto preservar
por sobre lo publicitario la escala de lo
paisajistico en especial para los
desplazamientos  por carreteras vy
territorios abierto-rurales.

Agradecemos su comentario.

Mauricio Molina
No

Agradecemos su interés por participar. Aun
cuando comprendemos que pueda estar
en desacuerdo con la actual propuesta de
reglamentacion, le solicitamos que en
futuros procesos en los que decida
participar, pueda especificar los aspectos
gue motivan su rechazo.

Johanna Lagos
Me parece super bien que se regule la
publicidad en caminos y calles.

Agradecemos su comentario.

Articulo 4.15.1. Para la instalacion de
un elemento publicitario, sea en
bienes nacionales de uso publico,
bienes fiscales o del Estado, o bienes
de dominio privado, en el drea urbana
o rural, se requerira del permiso de la
Direccidn de Obras Municipales.

Articulo 4.15.5. Prohibiciones de

Emplazamiento de Elementos
Publicitarios. Se prohibe el
emplazamiento de elementos

Cristobal Reyes Urzia

1) En el Articulo 4.15.1. Al final del Inciso
primero, incorporar el siguiente parrafo: "A
excepcion de las obras de caracter ligero o
provisorio, en conformidad a lo establecido
en el Articulo 116, inciso final de la Ley
General de Urbanismo y Construcciones."
Ello a fin de armonizar con un cuerpo legal
de mayor jerarquia.

2) En el Articulo 4.15.5., letra b), sefala que
esta prohibido el emplazamiento de
elementos publicitarios mayores en

No se acoge propuesta, ya que es
contradictoria con lo dispuesto en el
articulo 25° de la Ley N° 21.473, el cual
dispone en el literal a), que el elemento
publicitario debe ser de tipo provisorio y
desmontable. La aplicacion de esta norma
debe primar por aplicacién del principio de
especialidad.

No se acoge propuesta ya que el articulo 5°
de laLey 21.473 seiiala expresamente que”




RESPUESTA A OBSERVACIONES

MECANISMO DE PARTICIPACION CIUDADANA (Ley N° 20.500)

publicitarios con las condiciones,

caracteristicas o ubicaciones
siguientes: b) Estd prohibido el
emplazamiento de elementos

publicitarios mayores en antejardines.
Tratandose de elementos publicitarios
menores se podran autorizar su
instalacion en antejardines siempre
que el Instrumento de Planificacidn
Territorial respectivo no lo prohiba.

antejardines. Se sugiere poner a
continuacidn la siguiente frase: "Salvo en
los sectores de la comuna respectiva,
donde la Ordenanza o el instrumento de
planificacion Municipal, expresamente lo
permitan."

Se prohibe la instalacion de elementos
publicitarios con las condiciones,
caracteristicas o ubicaciones siguientes: i)
En los antejardines, esto es, en el drea entre
la linea oficial y la linea de edificacion,
regulada en el instrumento de planificacion
territorial. Con todo, podrd autorizarse la
instalacion de elementos publicitarios
menores en estos espacios, siempre que el
instrumento de planificacion territorial no
prohiba su instalacion”. No es posible
modificar esta prohibicion mediante el
Instrumento de Planificacion Territorial ni
la Ordenanza Local de Propaganda y
Publicidad.

César Garcia Ohlagaray
Ninguna

Agradecemos su comentario.

Juan Leonardo Reyes Gutiérrez
Completamente de acuerdo de regular y
PROHIBIR la propaganda de cualquier tipo
que obstaculizase carreteras, caminos,
avenidas, aceras de peatones y otras.

Agradecemos su comentario.

Oliver Simon Carvajal

Es aconsejable que la publicidad vial
incluya o agregue como materia a los
elementos muebles semovientes o por
destinacién (un container luminoso) como
vehiculos de transporte urbano y rural
(buses, camiones o trenes o metro
superficial) que contengan luminosidad
que pueda afectar a los demas
conductores, mas alla de las disposiciones

El articulo 1° de la Ley N° 21.473 indica que
“La presente ley tiene por objeto
establecer requisitos, limitaciones,
prohibiciones y sanciones con el propdsito
de regular la instalacion de elementos
publicitarios destinados a captar |la
atencién de quienes transitan por un
camino publico o via urbana o de quienes
concurren a un espacio publico, sea que
tales elementos se emplacen en bienes
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reglamentarias del sector transportes, a fin
de existir una coherencia normativa e
instar por el mismo propdsito que se
propone.

publicos o privados, a fin de velar por la
seguridad vial y de minimizar el impacto
que dichos elementos generan en su
entorno”. De esta manera, se delimita el
objeto de la Ley, no siendo posible
extenderlo a los bienes muebles por usted
sefialados.

10.

Victor Granddn Cerda
Publicidad regulada por cada IPT, que
regule distanciamiento a la calzada vial,
luminosidad y uso de tecnologia que
permita dar prioridad a la circulacién de
peatones y vehiculos.

Establecer un numero maximo por cuadra
y/o manzanas dentro del radio urbanoy de
km en carretera.

La propuesta de modificacion considera
agregar el Literal h) al articulo 2.1.10. Bis de
la OGUC, el cual habilita a los Planes
Reguladores Comunales para establecer
disposiciones  relacionadas con los
elementos publicitarios, para prohibir y/o
limitar su emplazamiento en determinadas
zonas, establecer mayores exigencias a las
establecidas en la Ley N° 21.473 para su
emplazamiento y prohibir la instalacién de
elementos publicitarios menores en aceras

Respecto de los elementos publicitarios
mayores, el articulo 26° de la Ley N° 21.473
establece la distancia minima que debe
existir entre elementos publicitarios
sucesivos, abordandose de esta manera su
observacion. El art. 26° de la Ley es
recogido en varios articulos de la
propuesta de Modificacién de la OGUC.

11.

Articulo 4.15.2.
otorgamiento

Para

del

solicitar el
permiso  de

instalacion de elemento publicitario a

Katia Gallegos
Primero creo que las DOM en muchas
ocasiones no estd capacitadas ni por

Conforme al inciso segundo del articulo 9°
de la Ley N° 21.473, “Los interesados
deberdn solicitar el permiso
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la Direccion de Obras Municipales, el
solicitante deberd presentar los
siguientes antecedentes: d)
Certificado de Informaciones Previas
del predio donde se emplaza el
elemento publicitario, si se trata de un
inmueble de dominio privado o fiscal.

conocimiento (comunas pequefias) ni por
personal, hoy en dia hemos visto muchas
noticias de atrasos de revisiones de
permisos y recepciones porque justamente
las DOM cuentan con reducido personal,
por esto, incrementar las tareas con esta
modificacion puede relentizar el servicio
otorgado.

Por otro lado, solicitar un CIP para la
instalacion de publicidad en los casos que
tienen calidad el terreno de BNUP no es
posible emitir un CIP, ya que muchas veces
estos terrenos no cuentan con rol de SlI,
por tanto se dificulta, podria definirse que
el CIP sea requisito para terrenos privados
con lafinalidad de informar el uso de suelo.

Siguiendo con lo mismo, el CIP informa la
clasificacion vial cuando esta determinado
por el PRC, muchos PRC no definen todas
las vias de la comuna, por tanto se
informan cémo “via existente”. Para los
terrenos privados corresponde y aplica
requisito de CIP, sin embargo, para los
terrenos  BNUP  podria informarse
mediante una certificacion tipo el uso de
suelo y alguna otra info relevante para el
caso.

correspondiente a la Direccion de Obras
Municipales respectiva, en la forma y
acorde a los requisitos establecidos en la
presente ley y en las normas contenidas en
la Ordenanza General de Urbanismo y
Construcciones”. La OGUC no puede ser
contraria a la regulacién que establece la
Ley.

En la Letra d) del articulo 4.15.2. se precisa
que la exigencia de CIP sdlo aplica si “se
trata de un inmueble de dominio privado o
fiscal”, con lo cual se excluye de esa
exigencia a los elementos publicitarios que
se emplacen en un BNUP.

12.

Maria Luisa De La Maza

No se entiende porqué podria ser
beneficioso eliminar la venta en verde de
las viviendas que se plantea en el art.40°,

Agradecemos su interés por participar. Sin
embargo, debido a que su observacién esta
relacionada con un reglamento distinto al
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inciso 1°, esto solo contribuiria a aumentar
el déficit habitacional, justamente en la
clase media que es a la que le cuesta mas
juntar el pie, por lo que la Unica opcidn es
comprar en verde e incluso en blanco. Los
edificios se venden 36 meses antes,
periodo en el cual el promitente
comprador aporta el pie mensualmente,
pie a su vez que permite que el banco
financie el proyecto, pidiendo
normalmente un % de preventa.

Igualmente, el art 40°, inciso 2°, el primer
reglamento no esta antes de la promesa,
las promesas se firman 36 meses antes de
la recepcion municipal y el reglamento,
incorpora las modificaciones de proyecto
que surgen en la construccion, por lo que
normalmente se tramite sélo 6 meses
antes de la recepcidn municipal.

propuesto en esta consulta resulta

inadmisible para este proceso.

13.

Articulo 2.1.10. Bis
“H) Disposiciones relacionadas con los
elementos publicitarios, para prohibir
y/o limitar su emplazamiento en
determinadas zonas, establecer
mayores exigencias a las establecidas
en la Ley N° 21473 para su
emplazamiento y prohibir la
instalacion de elementos publicitarios
menores en aceras”.

Francisco Alarcén Diaz

En relacién a la modificacion al articulo
2.1.10. Bis de la OGUC, que incorpora la
Letra h), indica que, de la sola lectura de la
Ley, se evidencia que la intencion del
legislador nunca fue entregarle a las
Municipalidades estas facultades, sino mas
bien que sea el Ministerio de Vivienda y
Urbanismo a través de la modificacién de
la OGUC, quien entregue un criterio
uniforme y claro en concordancia con las
exigencias establecidas en los Reglamentos
dictados por el Ministerio de Trasporte y
Telecomunicaciones y el Ministerio de
Obras Publicas. Es esa la autoridad
sectorial especializada en la materia que

Se reformula redaccién en el siguiente
sentido: Articulo 2.1.10. Bis
“H) Disposiciones relacionadas con los
elementos publicitarios, para prohibir y/o
limitar su emplazamiento en determinadas

zonas, establecermayeres-exigenciasatas
establecidas—entateyN>21473 para-su
emplazamiente—y para prohibir la
instalacion de elementos publicitarios
menores en aceras o para establecer una
distancia minima entre elementos
publicitarios mayores y sucesivos, que
puedan ser vistos desde vias definidas por
el instrumento de planificacidn territorial o
por esta Ordenanza como vias expresas,
troncales o colectoras, mayor a la definida
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debe definir las reglas y no |la
Municipalidad a quien la Ley la relegé a
cumplir un rol exclusivo de fiscalizacion de
la normativa, nada mas.

en el inciso tercero del articulo 26° de la
Ley N° 21.473, para controlar el impacto en
el entorno urbano que provocan estos
elementos.”.

Se debe tener en consideracién que el
articulo 10° de la Ley N° 21.473, relativo a
las exigencias para el otorgamiento del
permiso de instalacién del elemento
publicitario, indica que la Direccién de
Obras Municipales respectiva debera
verificar que el elemento publicitario cuyo
permiso de instalacién se solicita: c)
Cumpla con las normas urbanisticas de la
zona en que se emplace, considerando que
el instrumento de planificacidn territorial
puede prohibir o limitar el emplazamiento
de este tipo de elementos en
determinadas zonas.

Por otro lado, el articulo 5° de la Ley, en su
literal b) prohibe la instalacion de
elementos publicitarios “en la faja vial de
una via wurbana. Con todo, podrd
autorizarse la instalacion de elementos
publicitarios menores en las aceras de las
vias urbanas siempre que el instrumento de
planificacion _territorial _no prohiba su
instalacion”.
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Articulo 4.15.2. Para solicitar el
otorgamiento del permiso de
instalacion de elemento publicitario a
la Direccion de Obras Municipales, el
solicitante deberd presentar los
siguientes antecedentes: g) Plano que
grafique, en escala legible, lo
siguiente: g. 3) Que se cumple con las
distancias minimas que exige el
articulo 26° de la Ley N° 21.473.

Respecto al art. 4.15.2, letra g.3), sefiala
que al revisar las propuestas enviadas al
trdmite de toma de razéon por parte del
MTT y MOP, se puede notar que se
establecieron mayores distancias en
ciertas circunstancias, a las establecidas en
la ley. Con esto, pueden surgir legitimas
dudas sobre la forma en que debe darse
cumplimiento a este requisito, es decir, si
solamente debe atenderse a lo indicado en
la Ley o esto también deben ser
consideradas las distancias mayores
establecidas por los reglamentos. Misma
situacion y pregunta cabe respecto del
articulo propuesto 4.15.9. que también
incorpora la misma exigencia para el plano
a acompafiar al momento de solicitar la
solicitud del permiso de instalacién. Con
esto, se solicita clarificar y explicitar la
forma de aplicacion este y otros puntos en
que se hace necesario un analisis
normativo en conjunto con la propia ley y
las propuestas de reglamento dictadas por
el MTT y MOP.

Se reformula el articulo propuesto en el
siguiente sentido:

“Articulo 4.15.2. g. 3) Que se cumple con
las distancias minimas entre elementos
publicitarios mayores y sucesivos, que
puedan ser vistos desde caminos publicos
situados fuera de los limites urbanos o
desde vias publicas urbanas declaradas
como caminos publicos por decreto
supremo, o que puedan ser vistos desde
vias definidas por el instrumento de
planificacion territorial o por esta
Ordenanza como vias expresas, troncales o
colectoras, que exige el articulo 26° de la
Ley N° 21.473, en sus incisos segundo y
tercero, respectivamente”.

“Articulo 4.15.9. g. 3) Que se cumple con
las distancias minimas entre elementos
publicitarios mayores y sucesivos, que
puedan ser vistos desde caminos publicos
situados fuera de los limites urbanos o
desde vias publicas urbanas declaradas
como caminos publicos por decreto
supremo, o que puedan ser vistos desde
vias definidas por el instrumento de
planificacion territorial o por esta
Ordenanza como vias expresas, troncales o
colectoras, que exige el articulo 26° de la
Ley N° 21.473, en sus incisos segundo y
tercero, respectivamente”.




RESPUESTA A OBSERVACIONES

MECANISMO DE PARTICIPACION CIUDADANA (Ley N° 20.500)

Articulo 4.15.3. La Direccidén de Obras
Municipales concedera el permiso de
instalacion de elemento publicitario,
previo pago de los derechos
municipales que procedan y entrega
de la garantia a que se refiere el
articulo 4.15.4., en los casos que
corresponda, una vez que haya
comprobado que los antecedentes
acompafados a la solicitud cumplen
con: c) Que no altera
significativamente el entorno en el
que pretende emplazarse. Para dicho
efecto, la Direccion de Obras
Municipales debera verificar que: c.4)
En aquellas zonas en las que si estén
permitidos elementos publicitarios
que cuenten con sistema de
iluminacién o autorreflexion o con
pantallas con tecnologias electrdnicas
o similares, deberda cumplir con la
intensidad luminosa maxima, diurna y
nocturna, que al efecto determine la
norma sobre emisién de Luminosidad
Artificial generada por alumbrados
exteriores, dictada por el Ministerio de
Medio Ambiente.

En relacion con el articulo 4.15.3. Letra
c.4), en la parte que indica que se debera
cumplir con la intensidad Iuminosa
maxima, diurna y nocturna, que al efecto
determine la norma sobre emisién de
luminosidad  Artificial generada por
alumbrados exteriores, dictada por el
Ministerio del Medio Ambiente. Al
respecto indica que, a la fecha no hay
claridad acerca los tiempos en que la
normativa del Ministerio de Medio
Ambiente se encontrara vigente, habiendo
sido correctamente tomada de razén por
parte de CGR y publicado en el Diario
Oficial. Con esto, solicita aclarar la norma
indicada a fin de definir cuales son los
requisitos que deben cumplir los
solicitantes y serdn exigidos por parte de la
DOM sobre luminosidad, establecer si las
exigencias de estos requisitos dependerdan
de la vigencia de la normativa luminica por
parte del Ministerio de Medio Ambiente, y
en definitiva, aclarar la forma y tiempo
aplicacién de esta normativa.

Se reformulara disposicién y se creara un
nuevo articulo. Se considera un articulo
transitorio que aborde la materia mientras
no se publique el reglamento de MMA, en
los mismos términos de dicha propuesta de
reglamentacion.




